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Schirmherrin der Aktion Kleider machen Leute Jenny Norbert Stolski, Kanalbgtriebsarbeiter der Stadt Frank- e =4 A - ,‘:" -
Knable mit dem Initiatoren-Team v.I. Stephan Gorner, furt, an seinem Arbeitsplatz unter Tage und im 1.600 ' % Sy
s - I Nikita Kulikov und Sven Miiller. km langen Kanalnetz der Mainmetropole. Offentliche “A4. 1,
AuBergewohnliche Ideen bendtigen auBergewdhnliche . ) : E t e
Aktionen. Startschuss fiir die Charity-Kampagne ,Klei- AUMEHATIGH g WESSIEIaing emaen 24 B6 v AN
' ) i o spiel Berufsgruppen wie der Kanalarbeiter durch die " & I“*‘:\ :
der machen Leute” war in der Frankfurter Kanalisation. ) : ¥ % A
" ) ) Aktion Kleider machen Leute. o, Ty N, N
Initiatoren sind Frankfurts bekanntester MaBschneider
Stephan Gorner, Star-Fotograf Nikita Kulikov und PR- ﬁ. q_
und Event-Spezialist Sven Miiller. ,Kleider machen j,-."‘"J 3
Leute” dieser weitldufig bekannte Spruch spiegelt sich i F A s H I 0 N
vor allem in Fre.llnk‘furt, .Deut—schlands E%usmessmetr‘o» lionen Liter tdglich. Am Ende des Jahres stehen 12 i
pole Nr.1, tagtagllch.medel. Kaum eine Stasit er_d Frankfurter Menschen, die stellvertretend fiir viele ei-
derart von ,Nadelstreifen und Krawatten* gepragt wie - ) ' )
& Metronol Vi nen Blickwinkel zeigen, den wir so vorher noch nicht
die Metropole am Main. wahrgenommen haben. Im Dezember 2015 werden
bei einer Charity-Gala die Motive meistbietend verstei-
Das ist jedoch nur eine Seite der Stadt. Neben der gla-  einem MaBanzug spektakuldr in Szene gesetzt und  gert. Der Erlés kommt der Leberecht-Stiftung zu Gute. MONTE-CARLCG
mourdsen Geschéftswelt gibt es viele Menschen, die  fotografiert. Jeden Monat wird ein neues Motiv einer FLOQOR DESIGHN
im ,Maschinenraum der City“ arbeiten. Ob im Blau-  anderen Berufsgruppe publiziert und der Offentlichkeit ~ Als Schirmherrin der Kampagne konnten Jenny Knéble,
mann oder in der Uniform sorgen sie Tag fir Tag dafiir, ~ vorgestellt* so Gérner ergénzend. bekannte RTL-Moderatorin, gewonnen werden. ,F(r
dass Frankfurt sicher und sauber bleibt. Sie arbeiten die Unterstltzung der Aktion Kleider machen Leute
dafiir, dass die Stadt funktioniert.Das Initiatoren-Team ~ So ist es nicht verwunderlich, dass der Kampagnen- ~ konnte ich mich sofort begeistern, weil sie Menschen
setzt mit seiner Fotoserie ,Kleider machen Leute” ein  beginn ausgerechnet in der Frankfurter Kanalisation — Aufmerksamkeit schenkt, deren tagliche Leistung zu
Dutzend Menschen in Szene, die Berufe ausiiben, die stattfand, dort wo sich die Einwohner der Mainmetro- oft als selbstverstéandlich angesehen wird", so Knéble.
an ihrem Arbeitsplatz keinen Anzug tragen. ,Diese  pole normalerweise nicht freiwillig hinbegeben. ,Unter ~ Auf der der dazu extra eingerichteten Homepage www.
Menschen stehen nicht auf der Sonnenseite des Le-  Tage*, wo es kalt und dunkel ist, wo es riecht und wo ~ Kleider-machen-leute.net finden Sie aktuelle Informa-
bens und erhalten fiir die schwere Arbeit kaum 6ffent-  die Arbeiter aus Sicherheitsgriinden nur zu dritt hinein ~ tionen und jeden Monat ein neues Foto der Kampagne.
liche Aufmerksamkeit”, so Stephan Gorner, Ideenge- durfen. Dies ist der Tétigkeitshereich von Norbert Stol-
ber der Aktion. ,Wir hoffen, dass diese Berufsgruppen ski und dem Team von der
durch die Kampagne Wertschédtzung und Respekt STEPHAN GORNER MASSANZUGE
erfahren und gleichermaBen gewdrdigt werden, wie Stadtentwasserung. Sie sind verantwortlich fiir 1.600
andere Berufe. km Kanalnetz. ,Es ist lebensnotwendig verschmutztes Gartnerweg 31
Wasser zu reinigen und in den Naturkreislauf zuriick- 60322 Frankfurt
,Zwolf - Personen unterschiedlicher  Berufsgruppen zufihren®, so Stolski. Allein die GroBstadt Frankfurt Telefon:069 959 2 9060
werden im Jahr 2015 an ihrem Arbeitsplatz und in produziert eine Abwassermenge von etwa 300 Mil- Email: goerner@massanzug.hiz
HAMNAUER LANDSTRASSE 50314 FRANKEURT MAITN r+49.69 430 RE87 06
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THE SEVEN CHAKRAS

Thowas Sabo—

FINE JEWELLERY

18 Karat Gold, 925 Sterling Silver, Edelsteine und Diamanten.
Exklusiv erhdiltlich in unseren Flagship Stores — London - Ziirich - Frankfurt - Stuttgart - Hamburg - Miinchen - Wien
WWW.THOMASSABO.COM/FINEJEWELLERY



/ A Rolls-Royce like no other.

After the darkness comes Dawn. Its striking silhouette transformed at a touch,
its inviting interior opened to the elements — to friends, to the unexpected,
to endless possibilities. Dawn lives in the moment.The moment is now.

For further information and inquiries please contact:
Rolls-Royce Motor Cars Cologne
Michael Gleissner | General Manager
Bayerische Allee |,50858 Kaln | Tel: +49 2234 915 127 | Michael.gleissner@rolls-roycemotorcars-cologne.de

Consumption (I/100km): Urban 21,2 / Extra Urban 9,8 / Combined 14,0. CO2-Emissions (combined): 327 (g/km).

Exhaust Emissions standard EUS5. Efficiency Class G.

©Copyright Rolls-Royce Motor Cars Limited 2015. The Rolls-Royce name and logo are registered trademarks.



